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Agenda

1. Quem & Porqué

2. Expandir na Europa — Focus nos Mercados Maduros em
Sustentabilidade

3. Discussdo entre Pares
4. Minhas Regras Praticas
5. Discussdo entre Pares
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Quem & Porqueé

Future
IOVO‘II S Quem és e porque aqui estas? e

. Desde 2014 ¢ slido.com with #6575455 1. Go to => www.slido.com 2=> Enter #6575455

Joining as a participant? # Enter code here °)

« Consultora Descentralizada

* EXpansdo poro/no Europa - https://app.sli.do/event/ndRrkal6GBw2piCaaNNEPm

« Market Research, Go-To-Market,
Market Development

« Unidades: Business, Policy,
Behavior

Entrepreendedor
Co-Fundador Loyal

Estratégio, Defesa Pessodl,
Estratégia através da Defesa Pessoal

Modelos de Negdcio, Estratégia de
Crescimento

European
= Innovation
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https://www.loyal-ecosystem.com/#anchor=cEyCW1IBROmJeU3A
http://www.slido.com/

Mercados Europeus

5= Production B Retail Market Mqturidqde de
Mercado é Consumo,
S ndo Producdo

find out about it

* Produtos Orgdnicos como Proxy
dos produtos sustentaveis

' « TOP Consumo: DK, AU, SW, LU,
SWE, DE, FR, EST, NL, BE

Percentage of organic agricultural land El

PT
19.0% [

Rollover a country to
find out about it

I cu-27 10.4%

7 CIPT0.2%

.
0% 250 + Eu-27 No data ot il
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https://www.organicseurope.bio/about-us/organic-in-europe/#:~:text=However%2C%20the%20EU's%20organic%20retail,USA%20and%20followed%20by%20China.
https://www.organicseurope.bio/about-us/organic-in-europe/#:~:text=However%2C%20the%20EU's%20organic%20retail,USA%20and%20followed%20by%20China.

Reg ras Prflticus I Baseadas ha experiéncia
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T1. FFF Bio

\Bio will Trigger: Freeze, Fight or Flight § ( a i

\ Tomada de Deciséo Estratégica
=> Go Big | Go Bold | Go Resilient

e Qual & a vossa estratégia?

Joining as a participant? # Enter code here
( ‘ a ,ﬁ‘\ﬁ\ slido.com with #6575455 or

Go to => www.slido.com 2=> Enter #65754455
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http://www.slido.com/

T2. BJJ Gracie
———————————————————

\ A Histéria da Familia Gracie [Jiu-jitsu Brasileiro]

\ Antecipar/Treinar Contexto em Casa

\ Antecipar: Equipa ¢ Feedback Produto <> Iterar
antes de expandir
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T3. Flankin

\ Flanking como tatica militar — o terreno é determinante

\ Maior parte dos players quer entrar em Franca ou Alemanha

\ Estds pronto para entrar em mercados téo vastos,
competitivos, maduros e culturalmente especificos? A

\ Considera Flanking: Entra primeiro em mercados similares
mas mais pequenos antes de entrar nos de maior dimensdo.
(ex: Lux/Be antes de Franga, Paises Baixos antes da

Alemanha)
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T4. MMA Ledarnin

\ Mix Martial Arts: Mistura Complementar de
um Conjunto de Competéncias [Skill set].

isolado (1), pelo menos 2 mercado e

Complementares. (ex: Se Franga Big, entéo Estonia

Small; Se elevada propensdo a pagar por produtos
sustentaveis Dinamarca, entéio Roménia que € preco

\ Quando testares um mercado, néo testar L%"

”
sensivel)
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